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Nie sprzedasz jaguara

w garazu!

Strona WWW nie chodzi spac, jesc, nie choruje, nie wyjezdza na urlop.
Za to catg dobe moze krzyczecd, ze wtasnie tu znajdziesz te jakosc,
ktorej szukates, ten produkt, ustuge. Zeby strona wysytata wtasciwy
komunikat, potrzebuje kogos, kto dopasuje projekt, znajdzie smaczek,
ktory jg wyrdozni i scali WWW z catg markg. Gdzie znalezc tego ,kogos™?
Na szczescie na Slasku mamy wtasciwych ludzi.

- Nasi klienci wiele uwagi poswiecaja
zaprojektowaniu i wyposazeniu swoich
salonéw samochodowych, kosmetycz-
nych, centréw sprzedazy. Dbaja o to, by
ich klienci czuli si¢ komfortowo, a tak-
ze troszczy sie, zeby obstuga dzialata na
najwyzszym poziomie. Zawsze to robi
na nas wielkie wrazenie. Ale jedynym
elementem, ktéry nierzadko nie pasuje
do catej ukladanki, jest identyfikacja
graficzna i strona WWW - méwi Mi-
chal Kazmierczak, projektant, zwycigz-
ca gtéwnej nagrody m.in. w konkursie
Chevrolete Polska, wlasciciel Agencji
Reklamowej Fooz z Katowic, ktéra pra-
cowala juz dla ponad 120 klientéw.

DESIGN PO POLSKU

Polacy projektuja futurystyczne samo-
chody, ekskluzywne jachty, budynki,
ktére wzbudzaja podziw na calym $wie-
cie. Graficy znad Wisly odpowiedzial-
ni za identyfikacje wizualng i strony
internetowe to réwniez §wiatowa elita.
Wyrézniajg sie zaréwno ich prace, jak
i efekty, ktore realnie przynosza. Agen-
cja Fooz dziala na Slagsku od ponad pie-
ciu lat. I to, co od poczatku jg wyrdznia,
to silny nacisk na jeden z podstawowych
sktadnikéw rozwoju marek.

- Stawiamy na spojnos$¢. Bo tego
jako konsumenci chcemy, tego pod-
$wiadomie szukamy i oczekujemy. Wy-
obrazmy sobie, Ze zrezygnujemy z wy-
stroju centrum sprzedazy i zaczniemy
sprzedawa¢ fantastyczne, nowe jaguary
w garazu z tanig terakota, bez dojazdu,
parkingu i obstugi. Realne? Spdjnosc¢
jest bezwzglednie potrzebna w przypad-
ku towaréw luksusowych, podobnie jak
w przypadku zywnosci. Kiedy$ méwito
sie, ze z tadniejszej miski lepiej smaku-
je. Teraz mozna powiedzie¢: w lepszym
opakowaniu lepiej sie sprzedaje - $mieje
sie pan Michal.

Co ciekawe, maja tego $wiadomos¢
globalni producenci zywno$ci bezglute-
nowej, ktorzy wlasnie agencji Fooz po-
wierzyli projekt identyfikacji calej linii
nowych produktow.

Co daje spojna marka?

01 silng tozsamo$¢,

02 wigksza sprzedaz,

03 wyzsze marze,

04 potencjal rozszerzania i rozwoju,
05 wzrost efektywnosci dziatan.

IDENTYFIKACJA W USLUGACH

Ale nie tylko produkty wymagaja od-
powiedniego podejécia. Spdjnos¢ jako
przepis na sukces sprzedazowy dziala
takze w ustugach. Beskid Extreme Festi-
wal w Szczyrku to festiwal dla pasjonatéw
gor z calej Polski i nie tylko. Przyjezdza tu
$mietanka $wiatowego himalaizmu z ta-
kimi nazwiskami jak Denis Urubko z Ro-
sji czy Adam Bielecki. W zeszlym roku
organizatorzy przygotowali miejsca dla
200 osob. Przyjechato ich pig¢ razy tyle.
A w styczniu czeka nas kolejna edycja.

- Stworzyliémy brand Beskid Extreme
niemal od zera, a teraz zyskat on rozpozna-
walnos¢ i zyje juz wlasnym zyciem. Zaczeto
si¢ od logo. Organizator natychmiast zoba-
czyt ten potencjat i zgodzit si¢, by w takiej
samej konwencji zaplanowa¢ kompletna
identyfikacje. Teraz projekt ewoluowat i to
juz nie tylko festiwal, ale tez Beskid Sport
Arena, czyli nowo powstajacy o$rodek nar-
ciarski w Szczyrku i wiele innych - ttuma-
czy pan Michat i dodaje: - Dobre projekty
powstaja tylko tam, gdzie jest kreatywny,
silny i zgrany zespol. Ja mam szczeécie pra-
cowa¢ z najlepszymi ludzmi, jakich mo-
glem sobie tylko wymarzy¢.

www.fooz.pl



